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EXPERTISE . L S
Je suis un specialiste de la communication

marketing. J'ai tout d'abord oeuvré au service
conseil d'agences de publicité avant de devenir
directeur de la création.

—> Rédaction / traduction

—-> Médias sociaux / contenu

Maintenant & la pige, j'offre des services de

—> Direction de création , . ;.
redaction en tout genre. Ma vaste experience me

—> Journalisme permet d e’rre’o_ l'aise tant en dev‘eloppelpent de
contenu numerique gu'en redaction d'articles,
—> Podcast/ blog d'annonces Google, de publications sur les médias

sociaux, de plans stratégiques, de pitchs, etc.
—> Stratégies de communication
Mes clients apprécient d'abord mon esprit vif et

—> Média numérique / SEM-SEO ma capacité a bien cerner les enjeux stratégiques
puis a créer du contfenu engageant qui saura

—> Wordpress séduire les cibles visées.

—> Gestion de projets Lorsque je n'écris pas, baryton, je chante dans

deux choeurs tout en agissant comme
administrateur de la Fondation de I'Alliance
chorale du Québec.
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B2B, B2C, activation, RP, Directeur de la création, Alimentaire, automobile,
numérique, markeing direct, redacteur en chef, journaliste, ﬁnc:nf:ier, gouvernemental, _
média, promotion, éditorial, concepteur, directeur_de sc:n_tf—:‘, trc:nsp_ort, tech.nolog|e,
oublicité, réseaux sociaux com_pte, consultant, vice- sociétal, tourisme, boissons

' president, stratege
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OBJECHES PROMESSES D'AFFAIRES

du contenu engageant
vos clientéles
VoS équipes

VOS marques
des résultats
VvOS actions

professionalisme | rapidité | tarifs accessibles | collaboration ouverte
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Port de Montréal, Air Canada,

Forces armées canadiennes, Ogilvy

* Expertise 360
Montréal, Volkswagen, Sid Lee, Labatt, Au

Pain Doré, TVA, Santé Canada, * 133 prix et nominations dans 26
Association canadienne des optométristes, compeh’rons intfernationales
YMCA, Hopital Sacré-Coeur de .

65 fois appelé a siéger sur les jurys de 17

Montréal, Radio-Canada, Loto-Québec, com péhhons internationales

Saint-Jacques Vallée Y&R, L'Oréal ) . o
 Developpement et supervision d'équipes

de création dans plusieurs agences

Québec, Labatt, Air Transat, SAAQ, CIBC, L. .
québécoises

Paris, MasterCard, Rogers, Tourisme
Tremblant, FCB Montréal, Michelin,

Ultramar, Barreau du Québec, Ford, Activia, * Plus de 100 articles, 300 billets et 160
Hopsira, Opéra de Montréal, podcasts fraitant du marketing
ROC Skincare, SAAQ, Shire, Via Rail, communicationnel

Adidas, Cartier, ARTV, McCann Montréal,
Otsuka, Association canadienne

\_ ) —> La CLEF (Télé-Québec), 96.9 Radio
Sport, Studio Done (Pyxis)

QUELQUES REALISATIONS ‘
du cancer colorectal, GSK, etc.

canadiennes, Au Pain Doré, Brioche Dorée,
Thomas & Betts, GF, Ligue virtuelle de hockey, Pige
Québec

g — > Port de Montréal, IBM, Forces armées

canadienne du cancer colorectal) — Béatification
numeérique du Frere André — Visite virtuelle
(Hopital du Sacré-Coeur de Montréal) — Geek-o-
Meter (Marketing Magazine)

. — > Faites-voir vos fesses (association

Communications . — > Air Canada, Banque Nationale, Labatt,
marketing Forces.ca, Tremblant, Budweiser
optimisées
. — >rédacteur en chef (TDI Curious
VW, biere.com), chroniqueur (Grenier Magazine),

bloggeur (pizza4dall), podcasteur (daspizzcast) ‘
appelledoncnormpour.ca




